15 Jahre CP MONITOR

Was kommt, was bleibt, was geht -
eine subjektive Betrachtung

Content Marketing-Branche in den letzten 15 Jahren gepra
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e Unternehmen verlingern zunehmend ihre Owned
Media-Kanal in die sozialen Medien

2010

e CP-Barometer: Im DACH-Raum liegen die CP-Inves-
titionen bei 4,4 Milliarden Euro. Davon entfallen 2,8
Milliarden Euro auf Print- und 1,6 Milliarden Euro
auf digitale Medien

e Social Media-Kampagnen etablieren sich als Teil der
Kommunikationsstrategie

2011

e 74,7 Millionen Bundesbiirger nutzen das Internet

e Immer mehr CP-Dienstleister positionieren sich als
Content Marketing-Dienstleister

e Die Professionalisierung von Content Marketing
nimmt Fahrt auf. Themen wie Strategie und Distri-
bution gehoren bei den CM-Dienstleistern zur taglichen
Agenda

e Arrianz 1890 startet als crossmediales Kundenma-
gazin und setzt damit MafSstabe






