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arum schnelle Zeiten langsame
Medien brauchen, das ist die
Frage zum heutigen Stellenwert

von Biichern, die mich umtreibt. Wer kennt
nicht das Gefiihl, von Reizen und Anfor-
derungen uberflutet zu werden? Und wer
sehnt sich in solchen Augenblicken nicht
danach, die Zeit aufzuhalten, Details
wahrzunehmen und auszukosten? Die
Faszination der Geschwindigkeit vermag
den Wunsch nach Innehalten nie ganz zu
verdrangen. Und gerade in Zeiten des
Uberangebots wichst das Bediirfnis nach
Einzigartigkeit. Dies gilt auch fur den
Umgang mit Medien.

Lange war das Buch eine Errungenschaft,
auf die niemand verzichten konnte. Heu-
te aber ist es ein Medium unter vielen, das
um das Zeit- und Aufmerksambkeits-
budget der Menschen

)

konkurriert. Wir schitzen die Annehm-
lichkeiten elektronischer Medien und die
Moglichkeit, jederzeit auf nahezu alle
Zugriff zu haben. Doch ist es denkbar, dg
Buch durch elektronische Medien ga
ersetzen? Oder hat diese klassische,
mations- und Kommunikationsfog
zeitlosen und unangefochtenen
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DenvollstandigerBeitrag
von Dr. Johann-Friedrich
Huffmanniberdie Rollen
von CorporateBookslesen
Siein CPMONITOR 3/11
abSeitel8.
SiekdnnendieseAusgabe
sowiealle bishererschienene
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Den vollständigen Beitrag von Dr. Johann-Friedrich
Huffmann über die Rollen
von Corporate Books lesen
Sie in CP MONITOR 3/11
ab Seite 18.
Sie können diese Ausgabe
sowie alle bisher erschienenen
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